
TRIGGER�트리거
외부 API를 연동한광고자동화관리서비스



날씨API를 결합한광고운영자동화서비스

‘트리거’는메타, 구글애즈,�GFA,�카카오모먼트등의채널과연동되어섬세한광고운영이

가능하다.‘트리거’는 특정기온,�미세먼지상태,�눈이나 비등의조건에따라광고채널별

캠페인설정이가능하며모든과정은자동화처리된다.�

트리거는외부환경에따라민감하게영향을받는제품또는브랜드의메시지를보다

섬세하게전달할수있게도와준다. 특히 외부활동용아웃도어,�캠핑 등의제품,�

공기청정기/가습기/제습기등의가전제품의브랜드들에게는새로운타겟팅기법을제시하여

줄수있으며, 이를통해고객들에게보다최적화된메시지와유의미한정보를제공할수있는

새로운방식의마케팅을설계할수있다.

TRIGGER�트리거?



날씨에�따른�OOTD�캠페인의�자동�최적화
*OOTD : 'Outfit�Of�The�Day'의 약자.�오늘 입은옷차림,�오늘의패션을가리킨다.

계절의체감을느끼는순간에최적화된상품을제안할수는없을까?

기온변화에따라,�눈/비에 따라민감하게변화하는트랜드를뭔가자동으로최적화할수는없을까?

패션브랜드,�특히 계절에민감한아웃도어브랜드의마케터라면이러한고민을한번쯤은생각

해보셨을수있습니다.�시즌변화에민감하게고민하고기획하여진행을하더라도예상치못한

기상변화에난감한상황이생기기마련입니다.��



S전자의�의류제습기�캠페인은�당일�“강수량”에

따라,�우천시 해당날씨에최적화된광고

소재를진행하고나머지날들은비슷한톤의

일반소재로진행하였습니다.�

사용자들은당일자신이체감한날씨와밀접한

광고소재에 보다공감하고이에대한반응을

보였습니다.�

날씨에�최적화된�광고�컨텐츠에�대한�성과비교�사례�

0.05%

0.03% 0.04%

날씨최적화된소재 일반소재 1 일반소재 2

CTR(Link�Click)

134 

192 197 

날씨최적화된소재 일반소재 1 일반소재 2

Cost�per�ThruPlays

3.60%

2.44% 2.35%

날씨최적화된소재 일반소재 1 일반소재 2

100%�plays�ratio�(of�Video�plays)

*�참고자료 :�https://brunch.co.kr/@wivlabs/10

날씨에 최적화된 광고소재에 대한 지표

• CTR(외부사이트링크)은 평균 대비�23%�높음

• Cost�Per�ThruPlays(메타에서의�CPV)는

평균대비�16%절감

• 100%�Plays(전체 영상시청자 중에

끝까지 시청한 비중)�22%높음

ThruPlays�란?

메타에서 사용하는 지표로 유의미한 영상�View수를

말하여�15초 이하의 영상의 경우�97%이상 시청을

하는 경우만 집계되며,�길이가 그 이상일 경우,�15초

이상의 시청한 경우만 집계가 됩니다.

https://brunch.co.kr/@wivlabs/10


당일의�기온에�따라�맞춤화된�컨텐츠를�설정하여�캠페인�집행�할�수�있

습니다.�일별로 온도차가큰간절기나바람과기온의차이로

체감온도가크게변화하는겨울철에는그효과가더욱클수있습니다.�

당일�기온에�따라�자동�최적화되는�캠페인�예시��

WIV Labs



당일의�눈/비 예보에�따라�맞춤화된�컨텐츠를�설정하여�캠페

인�집행�할�수�있습니다.�특히 방수기능이강화된제품의

경우보다맞춤화된메시지를고객에게전달함과동시에

높은반응을이끌어낼수있습니다.�

당일�눈/비에�따라�자동�최적화되는�캠페인�예시��

WIV Labs



트리거�집행�절차는�하기와�같이�진행되며,�정산은 기본적으로월단위로진행되며집행금액(Net)에 대한 Tech�Fee�가적용되어진다.�

다만,�요구사항에따라기본적인서비스외에커스텀개발이필요한경우, 커스텀서비스제공에대한세팅비가추가될수있다.�

전체 프로세스는대략적으로 1~2주 이내협의및개발이완료되어캠페인라이브가될수있도록진행되나상황에따라변동이될수

있다.

집행 프로세스

•트리거운영요청

•집행조건확인및협의

Step�01

•진행 매체채널확정

•해당계정권한부여

Step�02

•캠페인 세팅
(트리거 전용,�기존 캠페인과통합운영X)

•광고소재사전세팅

Step�03

• On/Off 제어를 위한

관리자패널전달
(공유문서 형태)

•운영/관리를 위한

세부사항조정및협의

Step�04

•트리거를통한캠페인

집행

•집행상세히스토리전

달

Step�05



기본 운영방식(1)

외부 API
:연동이가능한실시간데이터로,
캠페인상황에적합한 API로
선정하여진행됨.
:날씨 API에는강수/바람/습도/기온
등이포함되어있음

관리자패널
:담당마케터와정확하고빠른
커뮤니케이션이가능하도록외부
공유문서형태로진행상태확인및
부분적인변경사항조정이
가능하도록관리자패널제공

광고주가목표하는캠페인상황에적합한외부 API가 연동되어필요한관련데이터를불러온다. 이를 외부관리자패널을통해서담당마케터가

직접상태를확인할수있도록제공되며, 이를 통해구체적인사항에대한조율및협의하는가이드역할도함께한다. 각 상태구분에따른

캠페인/광고세트/광고 들이확정되면이를그대로반영하여각매체별기준에맞추어자동설정이되어진다.관리자패널또는광고관리자를

통해서도진행상황을확인할수있으며, 진행 히스토리는아카이브되어제공되어진다.

광고캠페인에적용
:사전협의된방식으로
캠페인/광고세트/광고가
설정되며관리자패널에서확정된
내역에대해서자동으로
업데이트가진행됨

히스토리아카이브
:실시간으로진행되었던전체
히스토리내역이아카이브되어
제공되어짐



기본 운영방식(2)

3. 트리거는안정적인진행이가능한범위내에서는최대한상세한운영이가능하도록맞춤
지원한다. 다만, 집행하고자하는광고매체의설정기준또는연동되어지는 API의세부내용에
따라지원가능한범위에제약이있을수있다. 해당내용들은사전에확인하여상호협의하여
진행한다.
• Ex) 소재승인시까지의소유시간고려, 미세먼지 API 데이터는 4개등급으로표시됨

4. 현재는메타(FB), 구글애즈만 집행가능 / 추가적인매체운영은사전협의필요
(추가가능한매체는메타, GFA, 구글애즈, 카카오모먼트)

1. 사전에협의된기준에따라데이터맵핑
• 업데이트주기 ex) 월간, 일간, 시간등
• 상태구분조건

ex) 미세먼지농도(㎍/m³) 구간, 폭염처리구간, 예상누적강수량(10mm 이상), 등등

2. 각케이스에따라사전준비된광고가연동
• 상태를구분한위기준에따라사전에제작되어진소재들이연동되어진행되며

기본적인 On/Off 는 Ad단에서진행되나, 경우에따라 Campaign/Adset로변경
가능(머신러닝을고려한제한적운영권장)

• 예외처리, 부분적인조정또는자동화하기어려운조건등의수동처리등은사전에
협의하여관리자패널을통하여진행

Ex) 날씨 API의시간기준 ! !



트리거는날씨뿐만아니라, 올림픽, 월드컵등의스포츠경기와같이실시간으로반영하여운영하기어려웠던데이터를 API로

연동하여광고자동화가가능하여이를활용하고자하는업종과브랜드의특성에맞게다양한방식으로확장이가능하다.

캠페인을특정데이터와연동하여자동화하고자한다면트리거는가장빠른기간내에가장안정된형태로서비스지원이

가능하도록시스템이구축되어있으며상황에따른확장및커스터마이징이용이하다.

날씨관련�캠페인만�진행이�가능한가요?�

외부�API 트리거�Trigger 광고�캠페인




